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GERENCIAMENTO DE PROJETO

NOME DO PROJETO GERENTE DO PROJETO LIDER DO PROJETO
Campanha de conscientizacdo da marca Sally Porter Joe Rhodes
RESUMO DO Nossa pesquisa recente sobre conscientizacdo e percepcdo da marca mostrou os pontos fracos das
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mensagens da marca. Esta campanha de marketing estd focada em aumentar o reconhecimento da
marca por meio de comunicacgdes atualizadas, especialmente nos canais de rede social.

* Melhorar a consisténcia nas comunicagdes de branding.

e Aumentar o trédfego do site.

¢ Aumentar o engajamento nas redes sociais.

* Melhorar o reconhecimento da marca por meio de campanhas de marketing digital, de e-mail e de
rede social.

* Implementar mensagens atualizadas em conteldo e campanhas.
* Criar novas campanhas de marketing digital e publicidade.

* Desenvolver novas campanhas de marketing por e-mail.

 Criar novas campanhas de redes sociais.

* Declaracdo de posicionamento atualizada

e Estrutura de mensagens atualizada

« Diretrizes atualizadas de estratégia de marca
» Conteudo do site

* Design de andncios

* Modelos de e-mail

» ConteUdo de redes sociais

Duracdo estimada: 6 meses (abril a setembro)

Fase 1: planejamento e estratégia
Fase 2: desenvolver planos de acdo
Fase 3: criar ativos de marketing
Fase 4: implementacd

FUNCAO RESPONSABILIDADE


https://pt.smartsheet.com/try-it?trp=58063

AVISO DE ISENGAO DE RESPONSABILIDADE

Qualquer artigo, modelo ou informacdo fornecidos pela Smartsheet no site sdo apenas para
referéncia. Embora nos esforcemos para manter as informacdes atualizadas e corretas, ndo
fornecemos garantia de qualquer natureza, seja explicita ou implicita, a respeito da integridade,
precisdo, confiabilidade, adequacgdo ou disponibilidade do site ou das informacdes, artigos,
modelos ou graficos contidos no site. Portanto, toda confianca que vocé depositar nessas
informacodes serd estritamente por sua prépria conta e risco.
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