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	RESUMO DO PROJETO: Nossa pesquisa recente sobre conscientização e percepção da marca mostrou os pontos fracos das mensagens da marca. Esta campanha de marketing está focada em aumentar o reconhecimento da marca por meio de comunicações atualizadas, especialmente nos canais de rede social.
	OBJETIVOS DO PROJETO: • Melhorar a consistência nas comunicações de branding.
• Aumentar o tráfego do site.
• Aumentar o engajamento nas redes sociais.
• Melhorar o reconhecimento da marca por meio de campanhas de marketing digital, de e-mail e de
   rede social.
	ESCOPO DO TRABALHO: • Implementar mensagens atualizadas em conteúdo e campanhas.
• Criar novas campanhas de marketing digital e publicidade.
• Desenvolver novas campanhas de marketing por e-mail.
• Criar novas campanhas de redes sociais.

	PRINCIPAIS ENTREGÁVEIS: • Declaração de posicionamento atualizada
• Estrutura de mensagens atualizada
• Diretrizes atualizadas de estratégia de marca
• Conteúdo do site
• Design de anúncios
• Modelos de e-mail
• Conteúdo de redes sociais
	LINHA DO TEMPO DO PROJETO: Duração estimada: 6 meses (abril a setembro)

Fase 1: planejamento e estratégia 
Fase 2: desenvolver planos de ação 
Fase 3: criar ativos de marketing 
Fase 4: implementaçã
	FUNÇÃOEQUIPE DE PROJETO: 
	RESPONSABILIDADEEQUIPE DE PROJETO: 
	FUNÇÃOEQUIPE DE PROJETO_2: 
	RESPONSABILIDADEEQUIPE DE PROJETO_2: 
	FUNÇÃOEQUIPE DE PROJETO_3: 
	RESPONSABILIDADEEQUIPE DE PROJETO_3: 
	FUNÇÃOEQUIPE DE PROJETO_4: 
	RESPONSABILIDADEEQUIPE DE PROJETO_4: 
	COMENTÁRIOS: 
	Text1:  Campanha de conscientização da marca 
	Text2:  Sally Porter 
	Text3:  Joe Rhodes 


