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AVISO DE ISENÇÃO DE RESPONSABILIDADE 

 
Qualquer artigo, modelo ou informação fornecidos pela Smartsheet no site são apenas para 
referência. Embora nos esforcemos para manter as informações atualizadas e corretas, não 
fornecemos garantia de qualquer natureza, seja explícita ou implícita, a respeito da integridade, 
precisão, confiabilidade, adequação ou disponibilidade do site ou das informações, artigos, 
modelos ou gráficos contidos no site. Portanto, toda confiança que você depositar nessas 
informações será estritamente por sua própria conta e risco. 
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	PROBLEMA QUE O PROJETO ABORDARÁ: Falta de consciência e reconhecimento da marca.
	METAS DO PROJETO: Direcionar o tráfego para o site e melhorar o reconhecimento da marca com ações integradas de marketing, como campanhas de marketing digital, anúncios, webinars, eventos virtuais, marketing e nutrição por e-mail e campanhas de rede social.
	OBJETIVOS E ESCOPO DO PROJETO: 1. Criar novas campanhas de marketing digital
2. Projetar e colocar no mercado as novas campanhas publicitárias
3. Realizar webinars ao vivo e gravados
4. Organizar um evento virtual atraente para clientes atuais e potenciais
5. Desenvolver uma nova campanha de marketing e nutrição por e-mail
6. Criar novas campanhas de redes sociais e anúncios de remarketing.
	CRONOGRAMA PROPOSTO: 6 meses (maio a outubro)
	ORÇAMENTO E CUSTOS PROPOSTOS: US$ 100.000 em todas as novas ações de marketing
	POSSÍVEIS LIMITAÇÕES E CONTRATEMPOS: 1. Restrições orçamentárias
2. Recursos limitados disponíveis
3. Necessidade de nova tecnologia de streaming de vídeo
	PREPARED BY: John Smith
	DATE PREPARED: Segunda-feira, 
1º de abril
	APPROVED BY: Samuel Thompson
	DATE APPROVED: Terça-feira, 
2 de abril
	LÍDER DE PROJETO: Kate Johnson
	GERENTE DE PROJETO: John Smith
	NOME DO PROJETO: Campanha de marketing do 2º trimestre


