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Confidencial
1.Resumo executivo

Esta secdo deve ser escrita por Ultimo e deve resumir todos os pontos-chave do seu
plano de negdcios em menos de duas pdginas. Esta € a sua oportunidade de
capturar a atencdo do seu leitor e ganhar adesdo.
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2.Visdo geral da empresa

Forneca uma descricdo da natureza geral de seus negdcios e do setor em que opera.
Inclua detalhes como tendéncias do setor, dados demogrdficos e influéncias politicas
e econdmicas.
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3. Problema e solucdo

O problema

Nossa solucdo

Pagina 5



Confidenciadl

4. Mercado-alvo

Segmentos e tfamanho do mercado

Forneca uma visdo geral do publico-alvo e suas caracteristicas, incluindo dados
demogrdficos e psicogrdficos.
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5. Concorréncia

Alternativas atuais usadas pelos clientes-alvo

Descreva as solucdes ou alternativas atuais que o publico-alvo usa.

Nossas vantagens competitivas

Descreva as vantagens que fazem seu hotel se destacar.
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6. Ofertas de produtos ou servicos

Produto ou servico

Descreva as acomodacodes, comodidades ou servicos oferecidos pelo hotel,
incluindo seu diferencial competitivo.
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/.Marketing

Plano de marketing

Descreva seus objetivos e estratégias de marketing, incluindo custos, metas e plano
de acdo.
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8.Linha do tempo e métricas

Linha do tempo

Confidencial

Atividade Descrigdo Data de conclusdo
Marcos
Marco Descrigdo Data de conclusdo

Principais métricas de desempenho

Atividade

Descricao

Principal métrica
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9. Previsoes financeiras

Principais premissas

Forneca informacdes sobre como vocé obteve os valores em suas projecoes
financeiras (p. ex., desempenho anterior, pesquisa de mercado). Descreva o
crescimento que vocé estd pressupondo e o lucro que prevé gerar.
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10. Financiamento

Fontes de financiamento

Descreva as fontes de financiamento que vocé usard para financiar seu hotel.

Uso de financiamento

Descreva como vocé alocard fundos para dreas-essenciais, como operacoes,
marketing e reformas.
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AVISO DE ISENGAO DE RESPONSABILIDADE

Artigos, modelos ou informacdes disponibilizados pela Smartsheet no site sGo apenas para
referéncia. Trabalhamos para manter as informacdes atualizadas e corretas, mas ndo damos
garantia de qualquer natureza, seja explicita ou implicita, a respeito da integridade, precisdo,
confiabilidade, adequacdo ou disponibilidade do site ou das informacdes, dos artigos, dos
modelos ou dos grdficos relacionados contidos no site. Portanto, toda confianca que vocé
depositar nessas informacoes serd estritamente por sua propria conta e risco.
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	1: 
	 Resumo executivo: Esta seção deve ser escrita por último e deve resumir todos os pontos-chave do seu plano de negócios em menos de duas páginas. Esta é a sua oportunidade de capturar a atenção do seu leitor e ganhar adesão. 

	2: 
	Visão geral da empresa: Forneça uma descrição da natureza geral de seus negócios e do setor em que opera. Inclua detalhes como tendências do setor, dados demográficos e influências políticas e econômicas. 

	Nossa solução: 
	Segmentos e tamanho do mercado: Forneça uma visão geral do público-alvo e suas características, incluindo dados demográficos e psicográficos. 
	Alternativas atuais usadas pelos clientes-alvo: Descreva as soluções ou alternativas atuais que o público-alvo usa. 
	Nossas vantagens competitivas: Descreva as vantagens que fazem seu hotel se destacar. 
	Produto ou serviço: Descreva as acomodações, comodidades ou serviços oferecidos pelo hotel, incluindo seu diferencial competitivo. 
	Plano de marketing: Descreva seus objetivos e estratégias de marketing, incluindo custos, metas e plano de ação. 
	Principais premissas: Forneça informações sobre como você obteve os valores em suas projeções financeiras (p. ex., desempenho anterior, pesquisa de mercado). Descreva o crescimento que você está pressupondo e o lucro que prevê gerar. 
	Fontes de financiamento: Descreva as fontes de financiamento que você usará para financiar seu hotel. 
	Uso de financiamento: Descreva como você alocará fundos para áreas-essenciais, como operações, marketing e reformas. 


